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Aret i korthet & innehall

2017 var ett ar da KRAV lyssnade extra mycket pd medlemmar, kunder, konsumen-
ter, medarbetare och andra intressenter for att fa underlag till en ny verksamhets-
inriktning. I december antog styrelsen en ny strategi.
En rad regeljusteringar genomfordes i syfte att gora reglerna mer anvandarvanliga.

Ordfoérande och vVd
har ordet

Valkommen till KRAVs férsta
hallbarhetsrapport.

Regelutveckling

Sa har gar det till nar KRAV
tar fram nya regler. PAgaende
arbete med férankring.

KRAV - en tillbakablick

KRAVs historia fran
starten 1985 till idag.
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Kommunikation

For ett himla liv!, sociala media
och paverkansarbete var i
fokus under aret.

Vaxtodling

Odling utan naturframmande
kemiska bekampningsmedel
och handelsgddsel ar grunden
i ekologisk vaxtodling.

Ny strategi

En ny inriktning som ska skapa
kund- och hallbarhetsnytta.

KRAV och FN:s
Globala mal
Ekologisk produktion och

konsumtion bidrar till
flera av malen.

Djurhallning

Betande djur kravs for biologisk
mangfald och djur ar viktiga for
naringstillforsel i vaxtodling.




Fiske och vattenbruk

KRAV-markt fisk kommer fran
hallbara bestand och ar fiskad
med miljéanpassade batar.

Restauranger

Intressent ar dkande for
KRAV-certifierade restauranger
bade inom privat och offentlig

sektor.

Medarbetare

Ny organisationsstruktur och

nytt aktivitetsbaserat kontor.

Nojd Personal Index genom-
fordes med gott resultat.

Foradling
Av forsiktighetsskal godkanner
KRAV f& livsmedelstillsatser.
KRAVs Férpackningslots ar
uppdaterad.
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Import

Mer an halften av alla
KRAV-markta livsmedel ar
importerade. KRAV har gjort
justeringar av vissa regler for
import.

KRAVs organisation

KRAVs medlemmar och
styrning.

KRAV-markt i butik

Cirkaa 700 butiker ar
KRAV-certifierade vilket
innebar att de har stor andel
KRAV-markt och ekologiskt
sortiment.

Export

Export av svenska ekologiska
och KRAV-markta livsmedel
och varor okar omstallningen
och bidrar till stabil prisbild.







VD och ordforande

har or

Valkommen till KRAVs férsta hallbar-
hetsrapport! Det ar var tanke att vi arli-
gen summerar vad som hant i var for-
ening och i var omvarld som ar relevant
for dig som medlem, kund, konsument,
medarbetare och andra som ar intres-
serade av ekologiskt och KRAV.

KRAVs vision ar att all produktion av livs-
medel ska vara ekonomiskt, ekologiskt
och socialt hallbar samt tillgodose bade
dagens och kommande generationers
mojligheter att tillgodose sina behov.
Den innebar att KRAV har héllbarhet
som sin grund och karna. 2015 firade
KRAV 30 &r och ar en veteran inom mil-
jomarkningsbranschen. En organisation
och marke som har fortsatt mycket hdg
kéannedom och stort fértroende bland
Sveriges konsumenter.

— Det ar verkligen nagot vi ar stolta
over och ar en fantastisk tillgdng menar
Elisabeth Gauffin, ordférande i KRAVs
styrelse sedan 2012.

Idag finns éver 4500 KRAV-certifierade
lantbrukare i Sverige och ytterligare
tusentals 1 andra lander som producerar
KRAV-markta produkter. Under 2017

var cirka 9 100 konsumentprodukter
KRAV-markta.

det

— Det finns ett fantastiskt engage-
mang och vilja bade bland lantbrukare,
livsmedelsforetag och konsumenter att
agera ansvarsfullt, vilket ar en bra forut-
sattning for att KRAV ska kunna véxa.
KRAV kan hjalpa alla parter att valja det
som ar mer hallbart, sdger Anita Falke-
nek, KRAVs Vd.

Den ekologiska forsaljningen av livs-
medel har fortsatt att 0ka internationellt
och i Sverige har den okat kraftfullt
under de senaste tre-fyra dren. KRAVs
andel av den ekologiska forsaljningen
har dock minskat under motsvarande
period. EU-ekologiskt star for den stora
okningen bade inom dagligvaruhandeln
och inom Systembolaget. Det finns flera
skal till denna utveckling, och KRAVs
styrelse var tydliga med att det kréavdes
en ny riktning och omstart for KRAV
som organisation och méarkning. Darfor
gav styrelsen KRAVs ledning i uppdrag
att utarbeta en ny strategi.

— Det ar var ambition att den nya strategin
som vi lade fast i december ska ge KRAV
féorutsattningar att vara mer marknads-
nara och férankrade s& att KRAV-market
finns pa fler produkter och okar sin andel
de kommande aren, sager Elisabeth.

Det finns flera nyckelord i den nya stra-

tegin som ska ge mojligheter for att oka
antalet lantbrukare och KRAV-markta
produkter framgent, sdsom anvandar-
vanliga verktyg, féorankrade regler som
ger affars- och hallbarhets nytta, samar-
beten och opinionsbildning.

— Med ny struktur av var organisation
som kan arbeta mer processorienterat
och mer resurseffektivt, s ar tanken
att vi ska kunna omhanderta den nya
strategin pa ett bra satt. Men det finns
manga utmaningar att tackla som i alla
féorandringsarbeten, menar Anita.

— Jag tror att just samarbeten och part-
nerskap som gjorts tydligt i och med
den nya strategin ar nyckelfragor for
framgang. Jag ser framfér mig manga
nya samarbeten med bade livsmedels-
foretag, lantbrukare och andra aktdrer
som kan gora det mer ldbnsamt att
arbeta med KRAYV, och att vi samtidigt
tillsammans med dessa aktdrer kan
kommunicera KRAVs mervarden och
hallbarhet, avslutar Elisabeth.

B Anita Falkenek - VD
B Elisabeth Gauffin - Ordférande



Fran vaxtodling
till bredd inom
hallbarhet

KRAV bildades 1985 fér att samla intresset for alternativ odling och utveckla ett miljo-

marke som kunde vagleda konsumenterna. Under organisationens dryga 30 ar har KRAVs
regler utdkats till att omfatta hela livsmedelskedjan. Idag ar drygt 9 100 konsumentartiklar
KRAV-markta, producerade av drygt 7000 producenter.

Nar KRAV bildades pa 1980-talet

fanns det ingen enhetlig markning foér
ekologiska produkter, eller alternativt
odlade, som det hette da. Det var svart
som konsument att orientera sig bland
olika markningar och produktinforma-
tion vid valet i butik. Saval handel som
konsumenter efterfrdgade en enkel
och vagledande markning. I sparet av
detta etablerades KRAV som &ver tid
har vuxit i omfattning. Inledningsvis
utarbetades regler for vaxtodling. Dar-
efter har regler fér djurhallning, slakt
och fiske adderats och senare dven

livsmedelsforadling, restauranger och
butiker.

KRAV antar mervardsbeslutet
KRAV antog sitt sa kallade mervardes-
beslut 2008, som en effekt av att EU
lade fast férordningen for ekologisk
produktion (EG) nr 834/2007. Samtidigt
beslutades om obligatorisk markning
for alla produkter som certifieras enligt
férordningen. Mervardesbelutet innebar
att de féretag som ville KRAV-marka
sin produktion och produkter inte bara
skulle vara ekologiska enligt EUs defini-

Nagra handelser i KRAVs historia

KRAV bildas och skriver de forsta
reglerna for vaxtodling.

—@—o—o— 1988

KRAV infor regler for
djurhéllning och féradling.

1 000 nya producenter

ansluter sig till KRAV-kontrollen.

1989 Emmeaumm @ —

Under 1991 beslutas om regler
fér vildvaxande produktion.

tion, utan aven uppfylla ytterligare krav
avseende klimat, hélsa, djuromsorg och
socialt ansvar.

Idag har KRAV 27 medlemmar (&ga-

re), som representerar alla delar av
livsmedelskedjan inkluderat lantbruksor-
ganisationer, livsmedelsforetag, handel,
hotell och ideella organisationer. KRAV
har successivt blivit ett av Sveriges mest
kénda miljomarken. 98 procent av Sveri-
ges konsumenter kanner igen KRAV-mar-
ket, 62 procent har mycket positiv install-
ning till KRAV (Kantar SIFO2017).

Projektet med

KRAV-auktoriserade butiker

@@

KRAV bildar

dotterbolaget GroLink AB



KRAV i1dag 1 siffror:

Primarproduktion

Antal lantbrukare 3700
Antal akermark 302 000
Antal certifierade fiskebestand 7
Antal batar 36

Foradling, handel & restaurang

Antal féradlingsforetag 700
Antal butiker 750
Antal restauranger 1400
Konsument

Antal artiklar 9100

*de flesta siffror ar fran 2016, eftersom KRAV byter [T-system vilket forsvarat rapportering 2017 och 2018

KRAV infor regler for res- KRAV-certifierat
taurang och storhushall. fiske infors Ny logga lanseras Ny strategi antas
_@m@w@ - *@m@‘@—
KRAV vinner Géteborgs Stads KRAV antar Mervéardesbeslutet For ett himla liv — KRAVs
internationella miljopris. om djuromsorg, klimat, halsa konsumentkampanj

och socialt ansvar.



Utifran workshops, méten med medlemmar och andra intressenter samt en konsument-
undersokning erholl KRAV ett omfattande underlag som lade grunden till en ny strategi.
I december 2017 beslutade KRAVs styrelse om den nya inriktningen.

Det finns ett stort och dkande intres-

se bland Sveriges konsumenter for

var maten kommer ifrdn och hur den
produceras. Under de senaste aren har
nya markningar tillkommit och andra
har breddat sin markning till att omfatta
fler omraden. Detta och manga andra
trender som vegetariskt och narprodu-
cerat gjorde att KRAV hade behov att
omdefiniera sin roll.

Méten och undersékningar
For att s@kerstélla att den nya strategin
blev s& val férankrad som mojligt, ge-
nomfdrde KRAVs medarbetare 50 moten
med medlemmar (agare), kunder och
andra intressenter under varen och som-
maren. En workshop med universitets-
och hogskolestudenter fran hela Sverige
genomfordes for att ta del av framtidens
konsumenters synpunkter. Workshops
genomférdes ocksd med certifierings-
organen samt med KRAVs medarbetare. |
september genomférdes en konsument-
undersokning for att fa klarhet i vad
dagens konsumenter tycker ar viktigt nar
de handlar mat (Las mer pé sidan 12).

All information fran intressentsamtal,
workshops och konsumentundersok-

ningen sammanstalldes och utgjorde
underlag infér tva dagars workshop
med representanter fran medlemmarna
samt styrelsen. Resultatet bearbetades
under hosten och i december fastslog
styrelsen en ny strategi for KRAV.

Oférandrad vision
Styrelsen beslutade att KRAVs befintliga

vision forblir oférandrad (se nasta sida).

KRAVs relevans pa marknaden behdvde

tydliggdras och KRAVs “varfor” definieras.

Styrelsen lade fast att KRAVs varfor ar:
"KRAV driver utvecklingen av ekologiska
och hdllbara livsmedel samt underlattar
for konsumenter och aktorer i hela livs-
medelskedjan att agera ansvarsfullt.”

Ny strategi

For att uppnéa detta maste KRAV som
organisation goéra en rad forandringar
som tydliggodrs i den nya strategin.

KRAV ska utveckla anvandarvanliga
verktyg och regler som ger betydande
héllbarhetsnytta vid produktion och
konsumtion av livsmedel.
— utveckla regler, kriterier och an-

dra verktyg som skapar nytta fér

manniskor, djur och natur.

— dessa regler, kriterier och verktyg ar
vél férankrade bland anvandarna, och
skapar affarsnytta hos kunderna.

— har ett val ansett certifieringssystem
granskat av tredje part.

KRAV ska bidra till ©kat utbud och

konsumtion av mer hallbara livsmedel

genom effektiva och affarsméassiga

samarbeten, tydlig kommunikation och

ett starkt varumarke.

— kommunicera i huvudsak via kunder,
agare och andra samarbetspartners.

— utveckla verktyg och information som
ger affarsférdelar for kunderna

— ha ett starkt varumarke med fortsatt
stort fértroende bland konsumenter
och livsmedelsaktorer.

— vara och uppfattas som drivande och
opinionsbildande.

- ha medlemmar (4gare) som ar enga-
gerade och stolta.

Nasta steg

For att kunna genomfora detta
férandringsarbete har KRAVs organi-
sationsstruktur setts dver (se sidan 32),
och en ny kommunikationsstrategi ska
utvecklas.



KRAVS VISION

All produktion av livsmedel ar
ekonomiskt, ekologiskt och socialt
hallbar och tillgodoser dagens
behov utan att aventyra kommande
SiEneratoners mojlighete e
tillgodose sina behov.

KRAVS VARFOR

KRAV driver utvecklingen av
ekologiska och hallbara livsmedel
samt underlattar for konsumenter

@l aktorer 1 hel@

livsmedelskedjan att agera
ansvarsfullt.




Sa arbetar KRAV
med regelutveckling

Baserat pa KRAVs vision, EUs forordning om Ekologisk produktion (834/2007) samt IFOAMs
(International Federation of Organic Movements) definition av ekologisk produktion utar-

beta KRAV regler for olika delar av livsmedelskedjan. De foretag som uppfyller reglerna och
betalar licensavgift, far anvanda varumarket KRAV.

Reglerna ar grunden i KRAVs verksam-
het. Nya regler kan féreslas av vem som
helst via KRAVs hemsida, men vanligast
ar att kunder, certifieringsorgan eller
medarbetare foreslar nya eller revide-
ring av befintliga regler. Regelprocessen
ar éppen i bemarkelsen att den bade
gar att folja och paverka. IFOAMs ekolo-
giska principerna ar ledande genom all
regelutveckling.

Regelkommittén forbereder
Nar styrelsen har beslutat om syftet
med en ny eller omarbetad regel utfor-
mar KRAVs medarbetare och regelkom-
mittén konkreta forslag. Kommitéen
representerar miljo- och djurskydds-
intressen, hela livsmedelskedjan, samt
personer med insyn i, eller erfarenhet av
forskning. Nar Regelkommittén ar éver-
ens om forslaget pa ny eller reviderad

regel genomfors en offentlig remiss.
Remissen laggs upp pa KRAVs hemsida
samt skickas till de organisationer och
foretag som berdrs. Efter att remissvaren
har bearbetats av regelkommitté och
medarbetare tar styrelsen det slutliga
beslutet. Innan reglerna kan trada ikraft
ska de acceptansbedémas av Swedac,
Sveriges ackrediteringsmyndighet.

Oberoende kontroll

Nar regeln ar antagen ar det externa,
oberoende certifieringsorgan som
kontrollerar att den efterlevs. Certifie-
ringsorganen ér i sin tur kvalitetsgod-
kanda av Swedac. Under 2017 var atta
nationella och internationella féretag
godkéanda av Swedac att genomféra
certifiering mot KRAVs regler i Sverige
(se KRAVs hemsida for lista Sver godkan-

da certifieringsorgan).

Antal kunder och avvikelser 2015 - 2017

Antal
kunder

avvikelser

Antal

Avvikelser
per kund
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Avvikelser vid kontroll

Under 2017 noterade certifieringsorga-
nen totalt 8 895 avvikelser fran reglerna
vilket ar 319 farre an féregaende ar.
Antalet avvikelser per kund ar dock un-
gefar densamma niva under de senaste
tre aren.

KRAV har under aret sarskilt foljt antalet
avvikelser mot regel 3.5.2 om att kart-
lagga odnskade s kallade SIN-&mnen

i forpackningar. Totalt hittades 199
stycken, det vill sdga en vanlig avvi-
kelse. Flest avvikelser per kund hade
butiker, med 2,2 stycken per enhet foljd
av restaurang och storhushéll med 1,8.
Att avvikelser upptacks och rattas till av
kunderna ar avgédrande for trovardighe-
ten i certifieringen.



Regelprocessen

Styrelsen
antar forslaget och
Swedac godkanner
regelns kontroller-

barhet

Medarbetare och

regelkommitté
justerar utifran
remissvar.

KRAV vill forbattra processen
Med utgéngspunkt i den nya strategin
har KRAV beslutat att se dver regel-
processen som ett led i att dka antalet
KRAV-certifierade foretag och produkter.
Medarbetare pa KRAV ar medvetna om
att lantbruksféretagen tyngs av manga
olika lagar och regler som paverkar
lantbrukares l6nsamhet och motivation.
Det ar darfor viktigt att KRAVs regler

Kunder imple-
menterar regeln och
certifieringsorgan kon-
trollerar att de fdljs.

Medarbetare,
regelkommitté, certi-
fieringsorgan, kund,

eller konsument initie-

rar processen.

Férslaget gar
'

pa remiss. Kunder,
certifieringsorgan och
andra intressenter kan
ge synpunkter.

ar sa anvandarvanliga och férankrade
som mojligt s& att de skapar affarsnytta
och samtidigt resulterar i hallbarhets-
nytta. Redan infor 2017 ars regelutgava
gjordes en dversyn over regelbokens
sprék och struktur for att géra den mer
lattlast.

Vid dversynen av regelprocessen
kommer KRAV bland annat undersdka
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Styrelsen
beslutar syfte
och mal med

forslaget.

Medarbetare och
regelkommitté
bereder férslaget.

mojligheten att inféra praktisk test innan
regler och andra verktyg trader i kraft.
Malet ar att gora nya regler och verktyg
mer effektiva, tydliga och anvandarvan-
liga for bade kunder och certifieringsor-
gan, utan att sdnka ambitionsnivan.

Ny process for att ta fram nya och
reviderade regler kommer att vara klar
under 2018.



Kommunikation ar
avgorande for en
miljomarkning

For att konsumenter och foretag ska forstd mervardet av att valja KRAV kravs engagerande
kommunikation. Under aret har KRAV drivit kampanjen “For ett himla liv!” for att fa fler
konsumenter att valja KRAV-markt. KRAV har ocksa genom debattartiklar velat paverka
beslutsfattare avseende den nya EU-férordningen fér ekologisk produktion och bekamp-
ningsmedlet glyfosat. Nya samarbeten initierades i enlighet med ny strategi.

KRAV kommunicerar och vill marknads-
féra KRAVs mervarden pa ett tydligt och
fortroendeingivande satt. KRAV genom-
for varje ar en kannedomsundersok-
ningar kompletterat med mer férdjupade
studier i enskilda fragor. Dessa insikter ar
viktiga som underlag fér kommunika-
tionen och ocksa for regelférandringar.
Under 2017 genomférdes dels en under-
sOkning om konsumenternas tankar och
val nér de handlar livsmedel och dels en
fordjupad studie om tillsatser.

Viktigaste nar vi
handlar mat

1. Smakar gott
2. Har hég kvalitet

3. Ar producerad pa ett satt
som ar bra for djuren

Kalla: Kantar Sifo 2017

For ett himla liv!

Under &ret har KRAV drivit kampanjen
"For ett himla liv!” i magasin, sociala
medier och pa en separat kampanjhem-
sida. Syftet med kampanjen har varit

att uppmana till dialog och debatt om
livsmedel, for att f& fler konsumenter att
fundera dver sina matval. Bland annat
uppmanades konsumenter fraga pa res-
tauranger om matens ursprung och hur
den ar producerad. “For ett himla liv!"
genomférdes ocksa lokalt for att lyfta
fram lokala producenter och restau-
ranger i Skane och Uppland. Kampanjen
bidrog till att dubbla rackvidden pa
KRAVs Facebook-sida.

Hemsidan ar navet

P& KRAVs hemsida samlas informa-
tion om nyheter, regler, paverkans-
arbete, forskning samt information om
KRAV-markta féretag. Hemsidan hade
drygt 300 000 unika besokare under
2017, vilket ar en minskning med
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7 procent jamfort med féregaende ar.
Pa KRAVs konsumentforum kan alla
stalla fragor till KRAV. Pa forumet har det
under 2017 startats 51 fragetradar som
visats 16 686 ganger, vilket ar en 6kning
med 6 procent fran 2016.

Sociala media ar en viktig kanal for att
komma i direktkontakt med konsu-
menterna. KRAVs Facebooksida hade
en sa kallad rackvidd pa drygt 1 000
000 unika personer, och den totala
rackvidden var 14 miljoner personer
under aret, vilket ar en férdubbling
jamfoért med 2016. P4 Instagram har
KRAV 8 500 féljare och 6 100 fdljare pa
Twitter.

KRAV har egna sidor i varje utgava av
storkdksmagasinet Magasin Maltid
samt i branschtidningen fér ekologiskt
lantbruk, EkoWeb. Dessa tidningar har
6 000 respektive 73 000 antal exemplar
vid varje utgava.



Paverkar EU-férordningen
KRAV medverkar i Jordbruksverkets
referensgrupp som utformar de natio-
nella riktlinjerna, den svenska tolk-
ningen av EUs forordning for ekologisk
produktion. EU-kommissionen har
ambitionen att samma regler ska galla
oavsett land, vilket ibland skapar pro-
blem da férutsattningarna kan skilja sig
i olika regioner. Under 2017 antogs ett
reviderat forslag till férordningen.

Under aret har KRAV tillsammans med
bland andra Ekologiska Lantbrukarna,
Naturskyddsféreningen och LRF
uppvaktat naringsdepartementet samt
fért debatt i svenska dagstidningar for
att skapa ett s& bra EU-regelverk som

majligt.  november togs det formel-
la beslutet inom EU, och den nya
féorordningen trader i kraft 1 januari
2021. Under 2018 pabdrjas arbetet
med att formulera detaljerade regler
och tillampningsregler. KRAV kommer
tillsammans med IFOAM EU (Internatio-
nal Federation of Organic Agriculture
Movements) aktivt bidra till att dessa
regler skapar sa goda férutsattningar
som majligt for svensk och internatio-
nell ekologisk produktion.

Ny digital kundplattform
KRAV har paborjat ett omfattande ar-
bete med att ytterligare digitalisera sin
verksamhet for att kunna moéta framti-
dens krav. Ett av verktygen som lanse-

rades 2017 ar kundportalen Mitt KRAV.
Inledningsvis ska portalen sékerstéalla
att KRAV har tillgang till aktuella och
korrekta uppgifter om KRAV-anslutna
foretag och produkter.

Mitt KRAV kommer att mojliggdra batt-
re baserade beslut och kommunikation
1 framtiden. Meningen ar att Mitt KRAV
ska vara en plattform med fler mervar-
den for KRAV-anslutna, som exempelvis
marknadsféring av KRAV-markta pro-
dukter och féretag. Under det gangna
aret har de tre certifieringsorgan som
erbjuder lantbrukscertifiering valt att
integrera sina IT-system med Mitt KRAYV,
fér att undvika dubbelarbete fér KRAVs
certifierade foretag.




Hur bidrar KRAV till
de globala malen?

FNs generalférsamling antog 2015 Agenda 2030 och de globala malen fér hallbar utveck-
ling. Av dessa sjutton mal har IFOAM (International Federation of Organic Agriculture
Movements) identifierat sex stycken som ar sarskilt relevanta foér ekologiska organisationer.
Fran KRAVs perspektiv ar Mal 12 och 15 sarskilt prioriterade.

FRAMJA HALLBARA KONSUMTIONS- OCH PRODUKTIONSMONSTER.
12 KONSUMTION KRAV-markningen ska underlatta for producenter och konsumenter att

OCHPRODUKTION agera ansvarsfullt. Nar konsumenter, restauranger och offentlig sektor valjer
KRAV-markta produkter skickar det signaler till producenterna att producera
‘ N ' mer och fler produkter som uppfyller KRAVs regler. Det i sin tur gor att fler
lantbrukare och andra primarproducenter staller om till ekologiskt, vilket
gynnar djuren, naturen och manniskorna.

SKYDDA, ATERSTALLA OCH FRAMJA ETT HALLBART NYTTJANDE AV
1 E“ﬁ'ﬂm OCH LANDBASERADE EKOSYSTEM, HALLBART BRUKA SKOGAR, BEKAMPA
m OKENSPRIDN ING HEJDA OCH VRIDA TILLB:L\KA MARKFORSTORINGEN
R SAMT HEJDA FORLUSTEN AV BIOLOGISK MANGFALD.
. e Genom att undvika naturframmande kemiska bekampningsmedel och
I_ konstgddsel bidrar det ekologiska lantbruket till biologisk mangfald. Variation i
—) vaxtfoliderna samt obrukade akerkanter skapar mangfald i odlingslandskapet.
Ekologiska gardar har cirka 30 procent stdrre biologisk mangfald &n konven-
tionella gardar (Bengtsson et al. 2005). Studier har genomgaende visat att eko-
logisk odling ocksa bidrar till battre markkvalitet och mindre erosion jamfort
med konventionella gardar (Gomiero, et al. 2011).
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REGELOMRADE VAXTODLING

I KRAV-markt vaxtodling anvands inte naturfraimmande kemiska bekampningsmedel eller
konstgddsel. Den KRAV-odlade arealen i Sverige dkar, mycket beroende pa satsningar av
nagra livsmedesféretag. Under 2017 paborjade KRAV ett arbete med att forenkla reglerna
kring kontroll av tungmetaller.

Vaxtodling ar grunden i all livsmedels-
produktion. I KRAV-markt vaxtodling
odlas grédorna utan naturfraimmande
kemiska vaxtskyddsmedel och konst-
godsel. [stallet anvander lantbrukaren
bland annat varierande vaxtfoljder for
att minska trycket av skadegodrare och
ogras. Det skapar variation i odlings-
landskapet och gynnar biologisk mang-
fald. Odling av langliggande vall, som
blir till foder &t djuren bidrar ocksa med
att binda koldioxid i marken. Djuren i sin
tur ger godsel som ar till gagn i vaxtod-
lingen.

KRAV har regler som stracker sig utdver
EU-férordningens krav pa ekologisk
vaxtodling. Exempelvis finns regler for
effektivt naringsutnyttjande, for att for-
hindra naringslackage vid anvandning
av stallgdédsel. KRAV-bonder ska aven
lamna bevuxna, ogddslade zoner intill
vattendrag for att motverka naringsfor-

Marknadsdata fér vaxtodling

KRAV-markt vaxtodling omfattar odling
av saval livsmedel som foder. KRAV-god-
kand &kermark utgjorde 2016 ca 302 000
hektar (Marknadsrapport 2017), vilket
motsvarar 11,7 procent av den svenska
lantbruksarealen. Manga nya KRAV-
certifierade mjoélkgardar tillkom under
2017, vilket 6kar behoven av KRAV-cer-
tifierat foder. Likasa har det vaxande

luster som kan bidra till dvergddning.
En annan KRAV-regel galler tung-
metaller, dar KRAV har gransvarden for
hur mycket som far tillféras marken.

KRAV-markt vaxtodling:

p Minskad tillforsel av
tungmetaller

Forbattrade regler

Under 2017 paborjades ett arbete med
att forenkla reglerna fér hur lantbrukarna
ska kunna sakerstalla minskad tillférsel
av tungmetaller till akermark. Enligt
férslaget laggs storre ansvar pa de fo-
retag som séljer godsel att redogora for
innehallet av tungmetaller. Det kommer
att underlatta for lantbrukaren att upp-
fylla regeln.

KRAV reviderar ocksé spridningsvillko-
ren av sa kallade animaliska biproduk-
ter, bland annat benmjol och rétade
slaktrester. De nya reglerna trader i kraft
2019.

Férhindra naringslackage
till vattendrag

Effektivt naringsutnyttjande

Varierad vaxtfoljd
Ingen konstgodsel

Inga kemiska bekdmpnings-
medel

Ingen GMO

Ekologiskt utsade

KRAVs regler baseras pa EU foérordningen
med tillagg pa nagra omraden.

KRAV-godkénd akermark ut-
gjorde 2016 ca 302 000 hektar
vilket motsvarar 11,7% av den
svenska lantbruksarealen.

utbudet av KRAV-markt pa brodhyl-
lorna lett till kad efterfragan pa
brodsad. Det har ocksa betydelse
att Lantmannen beslutat att
férdubbla sin handel med KRAV-
markt spannmal, foder och god-
sel till ar 2020, jamfort med 2016.

Kalla: KRAVs marknadsrapport 2017
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Intervju med Beatrice Ramnero,
analytiker pa Lantmannen

Varfér valjer Lantméannen att satsa pa Hur paverkas lantbruket i stort och vilka ar
KRAV-markt? utmaningarna?

Véara medlemmar efterfrdgade en ekostrategi for Lantmannen Idag finns en positiv anda av 6ppenhet och nyfikenhet mellan
och resultatet blev en malsattning om att férdubbla 2016 ars olika former av lantbruk. Det ar viktigt att man kommer var-
totala ekoaffar till 2020. Vi &r redan en god bit pa vag, men vi andra narmare for utbyte och larande, samtidigt som mer-

ska satsa langsiktigt pa export, forskning och kommunikation. vardena for KRAV-markt méste bevakas.

Att vi valde KRAV beror pa att vi sedan lange arbetat med Eko éar fortfarande en liten marknad och med &kad omstallning
KRAV-certifiering, och att det skulle bli for dyrt att hantera kan priserna paverkas. For oss ar det valdigt viktigt att mojlig-
bade EU-ekologiskt och KRAV-markt. For oss ar det viktigt att gora for vara lantbrukare att fa avsattning pa exportmarknader
KRAV kommunicerar mervardena och driver paverkansarbete om priserna faller i Sverige.

som gynnar bade KRAV-markt och svenskt lantbruk. Vi har pa
flera omréden en gemensam agenda och KRAV blir darfor en
naturlig samarbetspartner.

Fordelning av grodor pa
KRAV-godkand akermark (2016)

Vall & froodling 189 705 ha

Spannmal 92 361 ha
Baljvaxter 11 695 ha
Oljevaster 5558 ha
Grénsaker 1163 ha
Potatis 1420 ha
Frukt & bar 390 ha

Kaélla: KRAVs Marknadsrapport 2017
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REGELOMRADE DJURHALLNING

KRAVs regelverk fér djurhdlining baseras p4 samma KRAV-markt djurhallning:
principer som EU-ekologisk, med ytterligare fokus pa god
djuromsorg och 1&g klimatpaverkan. Under de senaste

aren har antalet KRAV-godkénda djur och djurgardar ékat

som svar pa marknadssignalerna fran 2014 och 2015.

Hogre andel foder fran
den egna garden

Aven grisar ska kunna beta
och béka

KRAVs regelverk for djurhallning base-
ras pa EU-férordningen for ekologisk
produktion, men med ytterligare krav
pé god djuromsorg. KRAVs djurhall-
ningsregler omfattar djurets liv fran
foédsel till slakt, inklusive foder, bete,
stallar och hantering. Grundprincipen
ar att KRAV-certifierade djur ska ha stor
mojlighet till naturligt beteende. Det
innebar att de far ga ute och picka, beta
eller boka, samtidigt som de ocksa har
stora utrymmen att réra sig pa. Regler-
na efterstravar ocksa friska djur och ett
effektivt foderutnyttjande for att minska
klimatpaverkan per kilo produkt.

Marknadsdata fér djurhallning ia{) ‘Zt o a\\de\esi

Efter kraftigt 6kad férséljning pa
KRAV-markta produkter under 2014
och 2015 fanns en brist pa framfor allt
KRAV-markt flaskkétt och kyckling.
Lantbrukare och livsmedelsforetag
svarade pa efterfragan, framst avseen-
de slaktkyckling som 6kade med 161
procent under 2016 (730 000 stycken),
jamfért med 2015.

Systematiskt arbete for

Djuren viktiga i jordbruket djurhalsa

Djuren ar viktiga for ekologisk pro-
duktion. Fodergrédor ger omvaxling i
vaxtféljden, och djurens godsel majlig-
gor goda skérdar utan mineralgddsel.
Djurhallning, framfor allt idisslare star
dock fér en stor del av jordbrukets
klimatpaverkan. Betande djur bidrar &
andra sidan till biologisk mangfald.
Vélskotta beten och naturbetesmarker
ar darfor viktiga i jordbrukslandskapet.
KRAVs regler omfattar utdkad betes-
drift, bade ur ett miljo- och djurval-
fardsperspektiv.

Detaljerade regler for
djurvalfard vid slakt

Hoégre andel grovfoder,
minst 70% till slaktdjur

Djuren ska ha
mdjlighet att vistas ute

Ekologiskt foder

p Ingen forebyggande be-
handling med lakemedel

Det finns ocksa en stark trend for
omstallning av mjolkgardar. Enligt
LRF 6kade den totala ekologiska
invagningen av mjolk med 12
procent under 2017 och utgor
idag 14.5 procent av den totala
mjolkinvagningen (LRF Mjolkrap-
port Mars 2018). Ekologisk mjolk ar
nastan uteslutande KRAV-markt.
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Fa grisar far béka i jord
Grisproduktion ar ett regelomrade dar
skillnaden ar stor mellan EU-ekologiskt
och KRAV-markt. En KRAV-markt gris
far utlopp for sina naturliga fodosoks-
beteenden - att beta och boka i jord.
EU-ekologiskt staller som krav att gri-
sarna ska vistas utomhus, men det kan
ske pa betongplatta. I nulaget ar endast
cirka en procent av alla grisar i Sverige
KRAV-markta.

Den laga andelen av KRAV-anslutna
grisbéonder och charkforadlare anses
bero pa att KRAV inte tillater nitrit.
Nitrit &r en tillsats som anvands i
charkuterier for att Oka hallbarheten
och ge koéttet dess rosa farg. men
tillsatsen ar omdebatterad och befaras
vara cancerframkallande. Eftersom
cirka tva tredjedelar av grisen anvands
i charkproduktion, anses nitritforbudet
utgora ett hinder for KRAV-anslutna
grisbonder, da det minskar efterfragan.
KRAVs styrelse hade nitrit-fragan for
omproévning pa sin agenda i juni. Efter
dialog och undersékningar beslutade
KRAVs styrelse att utifran forsiktighets-
skal behélla nitritforbudet.

For att stddja anslutna grisbéonder pa
annat satt har KRAV tagit fram etiketter
fér KRAV-markt kéttravara. De visar att
mervardena for djurhallningen kvarstar,
aven om produkten innehaller nitrit.
Etiketterna gick bland annat att finna
pé EU-ekologiska julskinka under det
gangna aret.

Dioxin i 4ggen

Det uppstar ibland malkonflikter inom
ekologisk och KRAV-certifierad produk-
tion och detta blev under aret tydligt
nar det galler ekologiska agg. Officiella
matningar som presenterades under
2016 visade att ekologiska 4gg inneholl
mer dioxin ar konventionella agg, dock
med halter ldngt under Livsmedels-
verkets gransvarden. Dioxiner uppstar
bland annat vid sopférbranning och
kan ackumuleras i naturen, via plankton
och fisk, och som sedan samlas upp i
honsen och vidare i aggen.

Varphons behdver aminosyran meti-
onin for en god halsa. Utan metionin
kan hons fa skadliga stres beteenden
som att de plockar varandras fjadrar.
Metionintillskott framstalls idag

dock endast genom syntetiska
processer vilket ar forbjudet i
KRAV-markt och ekologisk produk-
tion. Darfér maste ekologiska varp-
hons fa i sig metionin pa annat satt. Det
finns naturligt i manga ravaror, men pa
grund av hénors hdga metabolism och
foderkostnaden har fiskmjol varit den
l6sning som varit framkomlig.

Foderbranschen har anvant fiskmjol
med konstaterat laga varden av diox-
iner. Trots detta innehdll aggen dessa
amnen. Branschen har inlett ett sa
kallat fas-foder-program for att minska
andelen fiskmjol i fodergivan i takt med
stigande alder p& héonan. Nya tester fran
branschorganisationen Svenska Agg

4 ke
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under varen 2018 visar att halterna har
minskat kraftigt.

For att 16sa problemet behdvs langsik-
tiga lésningar behovs och KRAV har
fort en dialog med SLU for att ta fram
nya fodermedel och proteinkallor fér
att tillgodose honornas metioninbehov.
Tillsammans har KRAV och SLU ocksa
berdrt mojligheten att ta fram nya raser
som ar battre anpassade for ekologisk
produktion. Varphonsen som anvands
idag ar framavlade for aggproduktion
dar metionin inte ar begransande.

2av 10

agg ar ekologiska
i Sverige




REGELOMRADE FISKE OCH VATTENBRUK

Gosfiske 1 Malaren blev som forsta svenska bestand av insjéfisk KRAV-godkant under 2017.
Artiklar av odlad fisk fran Medelhavet introducerades, och tva foretag har lanserat

KRAV-markta sillsorter.

KRAV-markt fiske mojliggors av tva
processer. FOrst maste ett fiskebestand
godkannas. Darefter kan enskilda fiske-
batar ansdka om KRAV-certifiering for
att fiska pa bestédndet. For batar bedo-
mer certifieringsorganen faktorer som
sparbarhet, klimatpaverkan, effektivitet i
fisket gallande redskap och branslefor-
brukning, liksom motorer och kylanlagg-
ningar. For vattenbruk med odlingar av
lax och musslor galler EUs forordning for
ekologisk produktion.

Fiskekommittén bedémer
KRAV har en fiskekommitté, samman-
satt av experter som beddémer bestand
for att sakerstalla hallbart fiske. KRAV
godkanner endast fiske av livskraftiga
bestand for att bibehalla langsiktig fort-
plantningskapacitet. Det ar centralt for
beddmningen att det finns en langsiktigt
fungerande forvaltningsplan éver be-
standet enligt Internationella Havsforsk-
ningsradet (ICES).

Marknadsdata for Fisk

Under 2017 har en ansékan om
bestandscertifiering behandlats och
godkants. I nulaget finns 38 KRAV-certi-
fierade fiskebatar som fiskar pa 7 certifie-
rade bestand, i och runt Norden.

Data fran 2015 visar att forsaljnings-
andelen av KRAV-markt fisk och skaldjur
1&g pa 4 procent av den totala svenska
férsaljningen av fisk och skaldjur.

Skonsamma fiskemetoder

En viktig del i KRAVs beddmning ar valet
av fiskemetod. Det kan vara stor skillnad
mellan hur olika redskap paverkar andra
arter 4n just den som ar syftet med fisket.
Metoderna skiljer sig ocksa mellan hur
mycket bransle som forbrukas per kilo
landad fisk samt hur de paverkar fiskens
vélbefinnande. I KRAV-certifierat fiske ar
till exempel bottentralning av annat an
nordhavsraka forbjudet. Bottentralning
kan skada botten och andra arter i stor
utstrackning och ar mycket brénsle-
kravande.

Gos fran Malaren

Under aret godkandes Angso Fisks
ansokan om att KRAV-certifiera gosfiske i
centrala Mélaren. For att minimera risken
for oonskad bifangst av asp, &l och gos
godkandes endast redskapet bottengarn
med strikta villkor kring dess utformning.
Gdsen i centrala Mélaren bedémdes
ocksa ha tillrackligt laga nivaer av miljo-

38 KRAV-certifierade fiskebatar

Andelen utgjordes framst av djupfryst
fisk. Liksom ménga andra varugrupper
Okade forsaljningen av KRAV-markt

fisk kraftigt 2014 och 2015. Under 2016
KRAV-certifierades bestdndet av sill i
Nordsjén vilket bidragit till 6kad for-
séljning. Coop Anglamark lanserade tre
KRAV-markta sillar i februari 2017 och
Abbas sillsortiment fick ett tillskott av en
KRAV-markt dillsill.

4 procent av den totala svenska férséljningen

av fisk- och skaldjura KRAVmarkt
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gifter som dioxin och kvicksilver, vilket
annars kan vara en utmaning i insjofisk.

Vattenbruk med potential
KRAV-markt vattenbruk féljer sedan
2016 helt EU-férordningen for ekologisk
produktion. Det betyder att vattenbru-
karen ska se till att djuren far méjlighet
att utdva sina naturliga beteenden och
att omgivande ekosystem inte far ta
skada av produktionen. Det ar inte tillatet
med syntetiska tillsatser i fodret och
sjukdomar ska om mojligt bekampas
biologiskt. Exempelvis kan putsarfisk i
laxodling anvandas om fisken drabbas av
laxlus. Om ldkemedel anvands ar karens-
tiden langre i KRAV-markt odling.
KRAV-markt vattenbruk véaxte under
2017, bland annat godkandes flera artiklar
fran Medelhavet, exempelvis matfisken
Guldsparid (sparus aurata). I svenska
vatten certifierades Havsstenssunds
odling under 2016 av det europeiska
ostronet (ostrea edulis).

4%
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Intervju med Per Vidlund, Angsé Fisk

Vad betyder certifieringen for er?
— Faktiskt inte sa mycket ur affarssynpunkt! Efterfragan

kommer framst fran KRAV-markta restauranger som Volt i — Det som ar avgoérande for var certifiering har varit vara
Stockholm. De var ocksa de som bad mig KRAV-certifiera, ryssjor, som minskar bifangst. Forutom att det ar skonsamt ar
eftersom det ar viktigt for dem att kdpa KRAV-markt. Men det ocksa arbetseffektivt att slippa hantera fisk som inte boér
KRAV-markt fisk har inte lika brett genomslag som andra tas upp. KRAV-certifieringen ar ett bevis pa att mitt arbete ar
KRAV-markta livsmedel. Jag tror det lar andras s& sméa- ratt. Jag har sedan sent 80-tal drivit pa fér att 6ka minimi-
ningom eftersom jag tycker KRAVs certifiering ar starkare an gransen for godkand gés med 5 centimeter vilket, sedan det
andra markningar. Da ar det skont att vara forst. godkandes 2011, nastan dubblerade tillgdngen pa gos.

Bestandets tillstand Fiskets effekt pa

Starka bestand med god omgivande ekosystem

sammanséattning av unga Val av fiskeredskap bedéms.
och gamla fiskar tenderar att Andra arter och
ha en god fortplantningsfor- botten kan paverkas i
maga och darmed téla fiske olika stor utstrackning

battre. beroende pa val av
fiskeredskap. —~ P
L 3

Hur fisket forvaltas
Det kravs en vél Begransning av
fungerande forvalt- frammande d&mnen
ning av fisket. KRAV godkénner inte
bestand av fisk eller skaldjur
som Livsmedelsverket avrader

nagon konsumentgrupp
att ata.
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REGELOMRADE LIVSMEDELSFORADLING

KRAVs regler omfattar krav pa ravaror, process, tillsatser samt férpackningen och markning.
Under aret presenterades en uppdaterad version av KRAVs férpackningslots och en utbild-
ning fér mer hallbara forpackningar.

KRAVs Forpackningslots ar ett verktyg
som ska underlatta for livsmedelsprodu-
center att anvanda mer miljdanpassade
forpackningar. Enligt KRAVs regler ska
féretagen gora en avvagning gallande
forpackningarnas klimateffektivitet,
materialatgdng och atervinningsbarhet.
Dessutom ska misstankta miljoé- och
halsoskadliga amnen (sa kallade SIN-am-

nen) i forpackningar kartldggas och fasas
ut. Fran 1 januari 2018 far férpackningar
fér KRAV-markta produkter inte inne-
halla Bisfenol A och klorbaserade plaster
sasom PVC, med undantag fér locktat-
ningar av PVC samt i tatskikt pa metall.
Under aret lanserade KRAV en férnyad
version av férpackningslotsen och er-
bjod féretagen utbildning inom omradet.
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Fa tillsatser

KRAV-markta produkter ska vara sa
naturliga som majligt, och darfér god-
kanner KRAV endast 42 livsmedelstillsat-
ser, medan svensk lag tillater cirka 300
stycken. En av de tillsatser som inte far
anvandas i KRAV-markta produkter ar
nitrit (se sidan 19).



Intervju med Lisa Safwenberg och Karin

Gronskog, forpackningsutvecklare for

Axfoods egna varumarken.

Varfér anvander ni KRAVs Forpackninglots?
Axfood anvander KRAVs verktyg for forpackningsutveckling for
alla forpackningar for sitt egna markesvarusortiment — aven
for de icke-ekologiska produkterna. Férpackningsutvecklarna
Lisa Safwenberg och Karin Gronskog berattar:

— Det ar ett valdigt gediget arbete. KRAVs Forpackningslots
visar pa ett konkret och systematiskt satt hur man kan arbeta
med att fasa ut till exempel SIN-amnen. I dialog med KRAV har
vi anvant KRAVs olika verktyg och vill implementera dem i alla
véra system, d& vara regler i stora drag sammanfaller.

Lisa och Karin tycker att det ar utmanande att driva detta
forandringsarbete. Det ar svart att 6vertyga férpacknings-
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leverantorer att stalla om produktionen for att folja
hallbarhetsambitionerna, eftersom det ofta innebar en stor
kostnad for dem. Darfor ar det viktigt att visa hur detta kan
gynna leverantdren i slutandan, genom att de kan erbjuda ett
battre alternativ ocksa till andra kunder.

De menar att férpackningar kan vara ett bra omrade fér sam-
arbete. FOr att kunna paverka leverantdrer har de tillsammans
med andra forpackningsutvecklare utanfor Axfood borjat se
over gemensamma, dvergripande miljémalsattningar.

— Man kan sallan goéra nagot isolerat, sa det har med exklusi-
vitet far man lagga pa hyllan ibland om man vill arbeta med
forbattring, sager Lisa.



REGELOMRADE BUTIK

Forsaljningen av ekologiska livsmedel 6kade totalt med nastan 10 procent under 2017,
jamfoért med aret innan. Det ar en fortsatt stark tillvaxt inom restaurang, medan okningen
inom dagligvaruhandeln har mattats av nadgot. Av alla livsmedel i dagligvaruhandeln som
saljs ar nu 7,4 procent ekologiska, visar EkoWebs Marknadsrapport. KRAV har under 2017
utvecklat nya webbutbildningar fér Coops butikspersonal for att starka kommunikationen

av KRAVs mervarden.

En KRAV-ansluten butik ska ha ett visst
utbud av KRAV-markta produkter och
kontinuerligt 6ka utbudet och forsalj-
ningen av det KRAV-markta och ekologis-
ka sortimentet. Butikens medarbetare ska
ocksa ha kunskap om KRAVs mervarden,
regler och produktionsmetoder. Utdver
det tillkommer KRAVs allmanna regler
som att ha ett systematiskt miljoarbete
och anvanda férnybar energi.

Butikscertifiering utvarderad
KRAV lat utvardera butikscertifieringen
under aret. Resultatet visade att de
certifierade butikerna ser det som ett bra
tillfalle att med hjalp av en en extern part

sakerstalla en god niva pa det ekologiska
sortimentet och se till att kompetens
och rutiner uppratthalls i det dagliga ar-
betet. Aven HUI (Handels Utredningsin-
stitut) genomférde en granskning av
KRAV-certifiering av butiker.

KRAYV bidrar med kunskap
Butiksmedarbetare spelar en nyckelroll

i att 6ka forstaelsen for ekologiskt och
KRAV-markt hos konsumenterna.

Coop ar den aktdr som har flest KRAV-
certifierade butiker. Under aret har KRAV
i samarbete med Coop utformat en
webbutbildning for kedjans butiksmed-
arbetare. Satsningen kommer att foljas

Marknadsdata dagligvaror

Det finns idag ca 750 KRAV-certifierade
livsmedelsbutiker. Av dessa ar ungefar
650 Coop-butiker, 50 ar ICA-butiker och
nagra ytterligare enskilda mindre akto-
rer som butikerna Cajsa Varg och Para-
diset i Stockholm och Fram i Géteborg.

Coop ar den dagligvarukedja som under
2017 hade hogst andel ekologiskt, 10,1
procent. Av det ekologiska sortimentet
ar hela 70 procent KRAV-markt. Coop
kraver att merparten av de egna Ang-
lamarksprodukter ska vara KRAV-certi-
fierade.

ICA star for halften av forsaljningen av
ekologiska livsmedel inom dagligvaru-
handeln motsvarande 8,1 miljarder
kronor. Axfood saljer ekologiskt for 2,1
miljarder, vilket utgor 6,8 procent av
deras totala forsaljning. De mindre akto-
rerna Netto och Lidl har satsat pa ekolo-
giskt och Okat sin forsaljning med hela
45 respektive 30 procent (Ekoweb 2018).

[ svenska butiker ar ekologiska svensk-
producerade varor inom mejeri, agg,
kyckling och kétt nastan uteslutande
KRAV-markta.
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upp med vidareutbildningar under 2018.
Malet med utbildningen éar att samtliga
Coops butiksmedarbetare skall genom-
ga denna webbaserade kurs for att

lara sig mer om KRAV och ekologisk
produktion.

Aven Martin & Servera har utarbetat en
utbildning i samarbete med KRAV som
riktar sig till kunderna inom restaurang
och storkok.

Under det kommande aret ar det KRAVs
mal att utforma webbutbildningar for
fler relevanta omraden, for att effektivi-
sera och nd ut till fler kunder.

Total férsaljning av ekologiska livsmedel 2017
(matt i miljarder SEK)
Nathandel
12; 4%

ICA
8,1; 29%

Systembolaget
52;19%

Coop
31; 11%

Netto /Lidl

02;1% 04 1%

0,4; 1%



Forsaljningsutvecklingen av ekologiska livsmedel (mdr kr)

Dagligvaruhandel Restaurang, Systembolaget och nathandel
Miljarder SEK
20
15,9 164
141
15
115
104 95
10 74
51
5
0
2014 2015 2016 2017

Ekologiskt Okar stadigt i restauranger, ndthandel och hos Systembolaget, medan forséljningsékningen inom
dagligvaruhandeln har mattats av nagot (Ekoweb, 2018)
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REGELOMRADE RESTAURANGER OCH STORHUSHALL

KRAYV inledde 2013 en satsning for att fa fler restauranger och storkék att bli KRAV-certi-
fierade. 2017 fanns det sammanlagt cirka 1 400 KRAV-certifierade restauranger. Den nya
lagen om offentlig upphandling har underlattat for offentlig sektor att stalla krav pa KRAV-
markt. Sammantaget star Food Service for 18 procent av all ekologisk konsumtion i Sverige
(EkoWeb 2018).

KRAV-certifiering av restauranger kan goras pa tre nivaer,
vilket markeras i form av stjarnor. Nivan baseras pa hur stor
del av restaurangens arliga inkdép som utgdrs av KRAV-markta
livsmedel, EU-ekologiska vegetabilier och MSC-markt fisk.
Utdver inkdpsandelen stalls krav pa att det ska finnas personal
som har kunskap om KRAV-markt produktion. Dessutom finns
ytterligare grundlaggande regler som ska foljas exempelvis nar
det galler sparbarhet av inkopta livsmedel och anvandning av
miljdmarkta rengoringsmedel.

Priser for hallbar mat

KRAV har ett nara samarbete med White Guide som utser
Sveriges basta restauranger och caféer. De KRAV-certifierade
restauranger finns utmarkta i White GuideFor att starka intres-
set for KRAV-markt och hallbar mat delar KRAV ut priset Arets
hallbara Gastronomi och Arets hallbara Café i samarbete med
White Guide och Arets Ekokock pa matmassan MAT i Vaxjo.

Restaurang Volt blev Arets Hallbara Gastronomi 2017.

NEES e
. . e .
Marknadsdata for | ver chCh oﬁeﬂ““;;m—
restauranger | an®
e perad®

Manga svenska kommuner har hoga
ambitioner avseende ekologiskt.
Exempelvis har Borlange och Lunds
kommuner mal om att servera 100%
ekologiskt 2020. Motsvarande mal ar
satt till 2023 i Uppsala kommun.

2017 var 35 procent av alla livsmedel ekologiska
1 offentlig sektor, vilket ar den hogsta i varlden
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Intervju med Jens Vikingsson,
Maltidschef, Tingsryds kommun

Varfér har ni latit samtliga 20 restauranger i Hur paverkas restaurangerna av

Tingsryds kommun KRAV-certifieras? KRAV-certifieringen?

KRAV-certifieringen visar att vi arbetar med héllbarhetsarbete Medarbetarna blir mera stolta éver maten och sitt arbete. En
pa ett tydligt satt. Det bidrar ocksa till malet om en giftfri certifiering for ocksa med sig ett annat arbetssatt. Eftersom
forskola, eftersom det forutom livsmedlen aven omfattar ren- maltidspengen inte hojts maste vi arbeta med att sanka kost-
goringsmedel och férpackningar. Genom att det gors extern nader vilket ocksa blir ett hallbarhetsarbete. Till exempel képs
revision innebar en certifiering ocksa en helt annan kvalitets- det in mer oféradlade varor och vi forsoker istallet skapa varde
sakring an generella malsattningar. inom verksamheten och foradla sjalva. Menyn blir ocksa mer

vegetarisk och sasongsbetonad, och vi arbetar med att minska
matsvinn och hitta lésningar med att omhéanderta all mat.

KRAVs restaurang markning

— * Godkanda livsmedel betyder i detta

sammanhang KRAV-markta produk-
KRAVJ ter, EU- ekologiska vegetabilier eller
produkter fran certifierat hallbart fiske.
Minst 50% av godkanda livsmedel ska
utgdras av KRAV-markta produkter.

)
<

3 stjaror. Minst 90 procent 2 stjarmor. Minst 50 procent 1 stjdrna.** Minst 25 procent *% Alternativt, minst 15 produkter helt
godkénda livsmedel * godkanda livsmedel.* godkanda livsmedel * utbytta till godkanda livsmedel.

15 av Sveriges 290 kommuner ar KRAV-certifierade. Under 2017 blev foljande
KRAV-certifierade: Boras, Forshaga, Olofstréom och Tingsryd

8oy
Or4s Kox\l\Y’\\ﬁ
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REGELOMRADE IMPORT

Mer an halften av alla KRAV-markta varor ar importerade. I sammansatta produkter an-
vands ofta importerade ravaror, exempelvis mango i barnmat. KRAVs importregler har
upplevts utmanande for flera féretag. Darfér har reglerna justerats under aret.

KRAV vill verka for minskad miljobe-
lastning i alla delar av varlden, och ser
darfér garna att lantbrukare odlar och
producerar ekologiskt oavsett i vilket
land de verkar. Dock ar féorutsattningar-
na for ekologisk produktion valdigt olika
med tanke pa bland annat klimat. Darfor
skiljer sig KRAVs regler for importerade
varor nagot frdn de inhemska. Exem-
pelvis tillats koppar som bekampnings-
medel fér svampangrepp i utlandsk vin-
produktion, men inte i svenskt lantbruk.
[ KRAV har tillaggsregler for socialt
ansvar for importerade produkter. Dessa
regler galler samtliga verksamheter

déar produktion bedrivs med fler an nio
arbetstagare utanfor EU, EES, Schweiz,
USA, Kanada, Australien, Nya Zeeland
och Japan och omfattar arbetsvillkor
och manskliga rattigheter.

Kontroll i andra lander

De importerade produkterna maste
vara godkanda enligt ett certifierings-
system, som KRAV har bedédmt och
erkant. Kontrollen av de KRAV-markta,
importerade produkterna gors oftast av
certifieringsbolag i det land dar produk-

Fordelning av ekologiska producenter

Nordamerika ;

i Oceanien
1%

tionen sker. I flera fall har KRAV ytterli-
gare tillaggsregler, till exempel avseende
arbetsvillkor och skyddsvard natur. Den
importerande aktoren ansvarar for att
tillaggsreglerna ar kontrollerade genom
en certifiering som Fairtrade, eller genom
egen uppfoljning med stéd av KRAVs
checkKlistor.

Regelférandringar

Flera av KRAVs tillaggsregler har upp-
fattats som utmanande av importerade
foretag. Darfér genomforde KRAV en
justering av vissa regler under aret.
Detta galler regeln for HCV (High Con-
servation Value), det vill sdga bevarande
av skyddsvéard natur. Utmaningen var
att det inte finns certifieringssystem
som kan verifiera att skyddsvard mark
inte tagits i ansprak vid den ekologiska
odlingen fem ar bakat i tiden. De nya
reglerna anger att HCV-mark inte far
skovlas fran det att odlaren av socker-
ror, kaffe, kakao eller kokospalm ar med
i certifieringssystemet. Femarsregeln
kvarstar dock fér palmolja och soja, da
RSPO (Roundtable on Sustainable Palm
Oil) och RTRS (Roundtable on Respon-

Kélla FiBL "The world of organic agriculture 2017’
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Kanada 4% ————

Kina6% .

sible Soy), kan sakerstaller att naturmark
inte har uppodlats bakat i tiden.

Aven reglerna for socialt ansvarstagande
har genomgétt férandringar med syfte
att harmonisera KRAVs regler med andra
etablerade certifieringssystem. Det har
inneburit tydligare skrivelser samtidigt
som viktiga tillaggskrav tillkommit gal-
lande exempelvis arbetstid, god arbets-
miljé och bindande anstallningsavtal.

Importerade KRAV-markta
varor innebar:

p Goda arbetsvillkor

p Fackliga rattigheter

p Maénskliga rattigheter

P Ekologisk produktion

KRAVs regler baseras pa EU férordningen
men gar langre pa nagra omraden.

Foérdelning av férsaljningen av ekologiska livsmedel

| Schweiz 3%
Andra 4%




Ekologisk Bananplantage i West Pokot i Kenya
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Sedan 2013 har KRAV arbetat aktivt med att stodja KRAV-markta foretag att na ut till mark-
nader utanfér Norden. Exporten av ekologiska livsmedel dkar och manga marknader visar
stor potential. I slutet av 2017 lamnade KRAV o&ver arbetet till Organic Sweden, som sedan

tidigare utvecklat en exportstrategi.

Export av svenska KRAV-markta livs-
medel har flera fordelar, inte bara fér
det enskilda foretaget som forhopp-
ningsvis kan éka sin omsattning och
lénsamhet. Om marknaden for de
svenska ekologiska och KRAV-markta
féretagen blir storre, innebar det dkad
efterfragan pa de svenska ravarorna
vilket i sin tur kan stimulera fler lant-
brukare att stalla om. Nar volymerna
Okar ger det ocksa forutsattningar

for en mer stabil och palitlig prisbild.
Framgangsrik export kan aven skapa
tillvaxt och fler arbetstillfallen i Sverige.
Skulle den svenska marknaden minska
mojliggdr goda exportkanaler for pro-

Marknadsdata export

Sverige ar idag inte en stark exportér av
livsmedel utan ligger i nastan samtliga
varugrupper i en negativ handelsbalans,
(Statistiska centralbyran, export- och
importstatistik for KN 1 -24). Ekologiska
livsmedel utgor en fortsatt liten, men
snabbt dkande, del av exporten. KRAV
och Organic Swedens Exportrapport vi-
sar stor potential i Kina, dar efterfragan
pa sakra livsmedel ar stark. [ naromradet
har landerna Danmark, Frankrike, Tysk-
land och Storbritannien ockséa pekats ut
som starka potentiella exportmarknader.

Kalla: KRAV och Organic Swedens marknadsrapport, ssmmanstalld i samarbete med Macklean.

ducenterna att anda fa avsattning for
sina produkter.

KRAV har under aret medverkat vid tre
internationella méassor och skapat méj-
ligheter for KRAVs kunder att delta.

Under slutet av aret férdes en dialog
mellan KRAV och branschorganisatio-
nen Organic Sweden. I bdrjan av 2018
slots ett avtal mellan organisationerna
som innebar att KRAV lamnar &ver

allt exportarbete till Organic Sweden i
syfte att 6ka och an mer kraftfullt driva
exportsatsningar for svenska ekolo-
giska och KRAV-markta féretag och
produkter.

Tre méassor KRAV
medverkat pa:

Nordic Organic Food Fair, Malmo.
Arlig mésssa fér den nordiska mark-
naden, med 400 utstéllare och nara
5 ooo besdkare.

Biofach, Nurnberg. Varldens
storsta ekomassa med drygt 3 200
utstallare och 50 000 besdkare.
Natural & Organic Products Asia
En méssa i Hong Kong, som ar en
inkdérsport till den snabbt vaxan-
de kinesiska ekomarknaden. 2017
stallde 275 foretag ut och massan
besoktes av 10 000 personer.

Svensk export av ekologiska livsmedel (mkr)
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Total livsmedelsexport,
86 miljarder SEK (2016)



31



KRAV har i sin verksamhetspolicy lagt fast att “"KRAVs arbetsklimat ska praglas av engagemang,
delaktighet och gladje. Vi ska arbeta med tydligt fokus pa de manniskor som vi ar till for, med
varumarket KRAV som verktyg. Varje chef och medarbetare ska kunna bidra till detta arbete”.
Vidare vill KRAV att medarbetarna ska uppfattas som 6ppna, palitliga, lyhérda och kunniga

Det har under aret skett flera férand-
ringar, bland annat fick KRAV ny VD och
tre personer i ledande befattningar av-
slutade sina anstéllningar. Personalom-
sattningen har under tidigare ar varit
relativt liten, s& detta var i jamforelse en
stor férandring.

Struktur for arbetsmiljoarbete
KRAV féljer KFO's (arbetsgivarorganisa-
tionen fér foretag och organisationer
inom kooperation, idéburen valfard

och civilsamhalle) kollektivavtal. Som
komplement till detta finns ett lokalt
avtal sedan 2007. Pa KRAV finns en lokal
fackklubb, KRAV-Ettan, med medlemmar
fran Unionen och Akademikerna. 87%
av KRAVs medarbetare ar medlemmar i
fackforeningar. Under aret har KRAV-
Ettan och representant fran ledningen
haft ménatliga samrad. Darutover har
det skett forhandlingar enligt MBL,
exempelvis i samband med organisa-
tionsférandringar.

Arbetsmiljokommittén (AMK) bestod
under 2017 av tva skyddsombud och
en person fran ledningen. Under aret
genomférde AMK workshops i syste-

matiskt arbetsmiljoarbete, skyddsrond,
brandskyddsrond och personalenkat
om kontoret.

Friskvard och utveckling

Alla medarbetare erbjuds 2000 kronor i
friskvardsbidrag. Friskvardsansvarig ar-
rangerade aktiviteter som alla kunde ta
del av som innebandy, bordtennis och
promenad eller 16pning i Blodomloppet.

Sjukfranvaron pa KRAV var under 2017
1,2% matt i timmar av ordinarie arbets-
tid avseende kort sjukfranvaro, vilket far
anses som mycket lagt.

Merparten av KRAVs medarbetare har
hogskoleutbildning, och fortsatt vidareut-
veckling sker ofta genom medverkan p&
olika interna och externa seminarier och
workshops. Utbildningar i projektledning
och ledarskap har ocksa genomforts.

Néjda medarbetare enligt NPI
Sedan flera ar tillbaka genomférs en
enkatundersdkning av medarbetarnas
uppfattning om arbetsmiljoé och arbets-
villkor (NPI, N&jd Personal Index). Arets
version kan inte jamfdras med tidigare,

Noéjda medarbetare enligt NPI

Arbetsgladje 64

Lojalitet 74

65
73

*Extern benchmark med 5000 svarande i andra svenska foretag och organisationer.
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da delvis nya fragor anvandes. Nastan
alla medarbetare svarade pa enkaten
som genomfordes i oktober.

Undersékningen sammanfattar resulta-
tet i Arbetsgladje och Lojalitet. Arbets-
gladje omfattar fragor kring ndjdhet
och motivation, och Lojalitet baseras pa
fragor om trofasthet och dedikation.

Ny organisationsstruktur

Den nya strategin forutsatter ett
forandrat och mer processorienterat
arbetssatt. Darfor inleddes i november
féorhandling om ny organisations-
struktur. Resultatet blev att de tidigare
avdelningarna Regler och Férséljning
gjordes om till tva affarsomraden for
Lantbruk (inkl fiske) och Livsmedel.
Medarbetarna inom dessa tva affarsom-
rdden har alla titeln: Marknads- och Re-
gelutvecklare. Det tydliggor ansvaret for
att bade utveckla och stodja kundernas
arbete och i samrad med dem utveckla
befintliga eller nya regler och verktyg.
Marknadsavdelningen andrade namn
till Kommunikationsavdelningen och
tidigare Stodavdelningen andrade namn
till Supportavdelningen.

Undersdkningen sammanfattar re-
sultatet i Arbetsgladje och Lojalitet.
Arbetsgladje omfattar fragor kring
nojdhet och motivation, och Lojali-
tet baseras pa fragor om trofasthet
och dedikation.
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Personalfakta

Antal helarsanstallda

Fordelning kvinnor/méan, %

Fordelning kvinnor/méan i ledande befattningar, %
Sjukfranvaro, kortid, %

Nojd personalindex NPI-Arbetsgladje

Nojd personalindex NPI-Lojalitet

25
61/39
25/75

15

29
69/31
50/50

14

29
76/24
80/20

12

64

75

Ej satt
Ej satt
1,2%
65
75

thar méjliggjort

2016 flyttade KRAV till nya lokaler
sala med aktivtetsbaserat kontor.
ya arbetsformer och
lya arbetssattetutvarderades i slutet
t gJlimasaret.slUnder 2018 kommer
fuella juSTSMINGRr att diskuteras for att
igare forbattra arbetsmiljon, sa att det g
skapar dialog och arbetsro
balans.




KRAV ar en ekonomisk forening som drivs utan vinstintresse. KRAV ags av 27 andra me-
dlemmar som representerar hela livsmedelskedjan, se nedan. KRAVs styrelse bestar av
ordférande, atta ledamaéter, tva personalrepresentanter och en suppleant for personalre-
presentanterna. Styrelsen, féorutom personalrepresentanterna, utses av foreningsstamman.

KRAV styrelse
« Elisabeth Gauffin (Ordférande) ¢ Ann Freudenthal » Kerstin Lindvall
Ekologisk lantbrukare Arla ICA
» Bo Algers » Solweig Wall Ellstrom
Ledamoter Professor emeritus Personalrepresentant
o Linus Kéallander (vice ordférande) * Ethel Forsberg + Maud Gustafsson Fahlbeck
Samhallsentreprendr Forte Personalrepresentant
« Anders Lunneryd » Eva Hagstrom Oberg » Veronica Palmius

Naturskyddsféreningen Personalrepresentant - suppleant

Ekologisk lantbrukare
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@ Foundet produkter Lantbrukama
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Denna hallbarhetsredovisning ar gjord i enlighet med GRI (Global Reporting Initiative)

riktlinjer (GRI Standards). Detta ar KRAVs forsta hallbarhetsredovisning och KRAV dmnar
att arligen hallbarhetsredovisa. Denna redovisning publiceras i samband med KRAVs
arsstamma den 26 april 2018 och redovisar framforallt verksamhetséaret 2017.

Den information som férmedlas och de nyckeltal som redovisas i redovis-
ningen har ansetts vara relevanta for KRAVs verksamhet.

Pa grund av omstrukturering av organisationen och andring i IT-sys-
temen har flera nyckeltal inte kunnat redovisas for 2017, varfoér flera av
siffrorna i rapporten galler for 2016. Under 2018 kommer flera av KRAVs
kunder kunna rapportera in sina uppgifter och ett battre statistiskt under-
lag kommer kunna tas fram infor nasta hallbarhetsredovisning.

Avgransning

Redovisningen ar begransad till att:

— KRAVs regler och relevanta forandringar av reglerna

— Syfte och effekt av KRAV-certifierad produktion

— Antal licenser for olika verksamhetstyper genom livsmedelskedjan
- Oversiktlig forsaljningsdata dver KRAV-maérkta produkter

— Medarbetare och arbetsmiljo

KRAV kan inte kvantifiera hallbarhetspaverkan som gors pa gardniva utan redovisar
istallet andra indikatorer.

Intressentanalys och vasentlighetsanalys

Infér redovisningen identifierade KRAV sina viktigaste intressentgrupper: certifie-
rade féretag genom hela livsmedelskedjan, medlemmar, styrelse, konsumenter,
certifieringsorgan, medarbetare och politiska beslutsfattare. Grunden for analysen ar
de intressenter som KRAV lépande kommunicerar med.

KRAVs vasentliga aspekter ar miljdomassiga och sociala bedémningar, offentlig politik,
markning och marknadsforing. Eftersom mycket av KRAVs hallbarhetspaverkan sker
indirekt ar det svart att méata paverkansgrad utifran indikatorer som ar lampliga enligt
GRI Standards.

KRAVs direkta klimatpaverkan

Energiférbrukningen i KRAVs nya kontor 2017 ar koldioxidneutral och uppskat-
tas till 38 599 kWh.

KRAVs resepolicy innebar att flygresor undviks, framforallt vid resor inrikes. Istal-

let premieras tag, men aven bilresor fran bilpool. KRAV klimatkompenserar sina
tjansteresor genom Zeromission.
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Upplysning _— ao
Beskrivnin Kommentar Héanvisnin
GRI SRS es g o enta anvisning
102-1 Organisationens namn KRAV ekonomisk férening
102-2 De viktigaste varumarkena, produkterna och/ KRAVs regelverk
eller tjansterna
102-3 Lokalisering av organisationens huvudkontor Uppsala
102-4 Lokalisering av organisationens verksamhet/-er
102-5 Agarstruktur och féretagsform Organisation, sidan 34
102-6 Marknader som organisationen ar verksam pa Hela livsmedelskedjan - lantbruk,
fiske, foradling, dagligvaruhandel
och restauranger i privat och
offentlig sektor.
102-7 Den redovisande organisationens storlek KRAV omsatte 45 mkr, hade 30 Se arsredovisning.
anstallda personer och 8 816
licenstagare/kunder 2017.
102-8 Beskrivning av personalstyrkan Medarbetare, sid 32-33
102-9 Beskrivning av organisationens leverantdrskedja = Leverantdrskedja tolkas i dver- Presenteras omrades-
ford betydelse som certifierings- = vis sid 16-27
kunder
102-10 Véasentliga férandringar for organisationen Strategi, sid 8
och dess leverantdrskedja under redovisnings-
perioden
102-11 Beskrivning av om och hur organisationen foljer Regelprocessen, sid 10
forsiktighetsprincipen
102-12 Externt utvecklade ekonomiska, miljdmassiga ILOs regler, FNs deklaration om
och sociala deklarationer, principer eller andra manskliga rattigheter, IFOAMs
initiativ som organisationen anslutit sig till eller riktlinjer for ekologisk produk-
stodjer tion, ICES fiskebeddmning,
EUs forordning for ekologisk
produktion.
102-13 Huvudsakliga medlemskap i organisationer och/ ~ KRAV ar medlem i [FOAM och i

Strategi

eller nationella/internationella lobbyorganisa-
tioner

flera svenska och internationella
organisationer.

102-14

Uttalande fran VD

Etik och integritet

VD och ordférande
har ordet, sid 5

102-16

Beskrivning av organisationens vardegrund,
etiska principer och regler for uppférande

sid 10, 14, 32

Tillvagagangssatt for redovisning

102-45 Enheter som inkluderas i organisationens Liksom denna rapport redogér Arsredovisning
finansiella rapporter Arsredovisningen fér KRAV
ekonomisk férenings samlade
verksamhet
102-46 Beskrivning av processen for att definiera redo- GRI-kapitlet, sid 35

visningens innehall och avgransningar




Upplysning _— wo
Beskrivnin Kommentar Héanvisnin
GRI SRS es g o enta anvisning
102-47 Redogorelse for samtliga vasentliga amnes- GRI-kapitlet, sid 35
omraden som identifierats
102-48 Forklaring till effekten av forandringar av infor- Detta ar den férsta redo-
mation som lamnats i tidigare redovisningar och = visningen
skalen fér sadana férandringar
102-49 Vasentliga férandringar som gjorts sedan fore- Detta ar den forsta redo-
géende redovisningsperiod visningen
102-50 Redovisningsperiod Kalenderaret 2017
102-51 Datum for publicering av den senaste redovis- Detta ar den forsta redo-
ningen visningen
102-52 Redovisningscykel Arligen
102-53 Kontaktpunkt for fragor angaende redovisningen = info@krav.se
och dess innehall
102-54 Redogorelse for rapportering i enlighet med GRI ~ Denna rapport ar framtagen i
Standards redovisningsnivaer enlighet med GRI Standards pa
Core-niva.
102-55 GRI-index Denna sida
102-56 Redogorelse for externt bestyrkande Redovisningen ar ej externt
bestyrkt

Vasentliga fragor, avgransning, styrning och indikatorer

308 Bedomningar av leverantorers miljopaverkan Leverantorer tolkas i Overford be-
tydelse som certifierade foretag

103-1 - 103-3 Hallbarhetsstyrning Regelprocessen, sid 10

308 Andel nya leverantérer som screenats enligt 100%
miljomassiga kriterier

Bedémningar av leverantoérers sociala Leverantérer tolkas i 6verford be-
paverkan tydelse som certifieringskunder
103-1 - 103-3 Hallbarhetsstyrning Regelprocessen,
import sid 10,28
414-1 Andel nya leverantdrer som screenats enligt 100%
sociala kriterier
415 Politik och forvaltning
103-1 - 103-3 Hallbarhetsstyrning Kommunikation,
sid 12-13
415-1 Politisk paverkan 0 kronor i direkta betalning-
ar eller fdrmaner foér politisk
paverkan
417 Marknadsforing och markning
103-1 - 103-3 Hallbarhetsstyrning Kommunikation,
sid 12-13
417-3 Lagefterlevnad i marknadskommunikation Inga rapporterade dvertradelser
eller anmaélningar




Mina anteckningar:
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KRAV.

KRAV ekonomisk férening, Box 1037, 751 40 Uppsala, Tel 018-15 89 00
www.krav.se — info@krav.se

Har du synpunkter pa KRAV och denna Hallbarhetsrapport kontakta oss pa info@krav.se




